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INTELIGENCIA ARTIFICIAL E O FUTURO DA FOTOGRAFIA DE MODA
Artificial Intelligence and the Future of Fashion
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Resumo: A intersecdo entre inteligéncia artificial (1A) e fotografia de moda esta moldando a maneira como as
imagens de moda sdo criadas e percebidas. A IA otimiza processos criativos e automatiza escolhas estéticas,
permitindo inovacdes como a geracdo de imagens personalizadas e a criacdo de modelos virtuais. Essa
transformacdo impacta a estética e a autenticidade na fotografia de moda, refletindo mudancas nas
representagdes visuais e no consumo. Neste estudo, ao explorar essa relacdo, é possivel entender as implicag6es
da IA na industria da moda e como ela redefine a criagdo de contelido, influenciando percep¢des de identidade e
realidade.
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Abstract: The intersection between artificial intelligence (Al) and fashion photography is shaping the way
fashion images are created and perceived. Al optimizes creative processes and automates aesthetic choices,
enabling innovations such as personalized image generation and the creation of virtual models. This
transformation impacts the aesthetics and authenticity of fashion photography, reflecting changes in visual
representations and consumption. In this study, by exploring this relationship, it is possible to understand the
implications of Al in the fashion industry and how it redefines content creation, influencing perceptions of
identity and reality.
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1 INTRODUCAO
A fotografia de moda, ao longo das ultimas décadas, tornou-se uma linguagem visual
essencial na comunicacdo de tendéncias, estilos e identidades culturais. A medida que a
industria da moda evolui, novas tecnologias emergem para transformar a forma como as
imagens sdo criadas, editadas e consumidas. A inteligéncia artificial (1A) surge como um
catalisador dessa transformacdo, trazendo inovagdes que prometem ndo apenas otimizar
processos criativos, mas também redefinir a propria esséncia da fotografia de moda. Este
trabalho explora como a evolugdo da IA impacta essa area, questionando a natureza e a
autenticidade das imagens geradas em um cenario onde as maquinas desempenham um papel
cada vez mais ativo na criacdo estética.

Desde suas origens, a fotografia de moda tem sido um reflexo das dinamicas sociais e
culturais, sendo moldada por avangos tecnoldgicos e mudangas no comportamento do

consumidor. A integracdo da IA nesse contexto levanta questdes cruciais sobre a
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subjetividade da imagem, a representacdo da realidade e a influéncia das maquinas nas
decisdes criativas. A medida que a A automatiza processos e sugere composicoes estéticas, é
imperativo investigar as implicacdes dessas mudangas para profissionais da &rea, marcas e
consumidores. A fotografia ndo € mais apenas um registro; ela se torna uma construcao
mediada por algoritmos e dados, convidando uma reflexdo profunda sobre o futuro da
representacédo visual na moda.

Este trabalho pretende analisar as intersecOes entre a inteligéncia artificial e a
fotografia de moda, destacando as inovacgdes trazidas por essa tecnologia e suas
consequéncias para a industria. Por meio de uma reviséo bibliogréfica, que conforme com Gil
(2002), entende-se como a leitura, a anélise e a interpretacdo de matérias relevantes para o
tema, busca-se entender como a IA estd moldando o panorama fotografico.

2 DESENVOLVIMENTO
2.1 HISTORICO DA FOTOGRAFIA DE MODA

A moda, antes representada por ilustracfes, ganhou destaque com a fotografia,
especialmente a partir da criacdo da revista Vogue em 1892 (Souza e Custodio, 2005). Com o
tempo, a fotografia se consolidou como o principal meio de representacdo da moda,
enfatizando comportamentos e tendéncias e transformando-se em uma poderosa ferramenta de
comunicacgdo para marcas e estilistas (Souza e Custédio, 2005).

A fotografia de moda, segundo Del-Vechio e Bonaa (2022), transcende a estética e se
torna um meio de expressdo, refletindo valores, identidades e comportamentos na sociedade
contemporanea. A performance do corpo é um elemento central, sendo fundamental na
construcdo de uma identidade de marca e na materializacdo dos desejos dos designers. Além
disso, Marra (2008) ressalta que a representacdo do corpo na fotografia publicitaria de moda é
influenciada por novas configuracdes e mudancas tecnoldgicas ao longo do século XX.

Santos et al. (2020) observam que a fotografia de moda influencia o consumidor e
captura um instante, garantindo a permanéncia da moda enquanto documento da sua
evolucdo. Vargas (2008) acrescenta que a fotografia de moda vai alem de tendéncias,
estimulando a imaginacao e o desejo do publico.

As campanhas publicitarias, especialmente no segmento de luxo, revelam ndo apenas a
imagem das marcas, mas tambeém expressam a subjetividade por meio da estética fotografica
(Del-Vechio e Bonaa, 2022). A fotografia editorial, conforme Oliveira (2011), combina moda

e arte, adaptando-se as mudancas sociais e buscando transmitir o conceito por tras das pegas,
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enquanto Boas (2024) destaca a importancia da postura da modelo na criacdo de narrativas
visuais.

Segundo Souza e Custodio (2005), a industria da moda se segmenta em diferentes
areas, como alta costura, prét-a-porter e moda casual, cada uma com suas especificidades e
demandas fotogréaficas. A alta costura, por exemplo, foca em um publico exclusivo e exige
uma estética que valoriza a sofisticagdo e a originalidade. Em contrapartida, o prét-a-porter
busca atingir um publico mais amplo, apresentando colecGes que aliam estilo e acessibilidade.

A fotografia de moda também se adapta a tendéncias de consumo, como a
sustentabilidade e a inclusdo. Segundo Cabral (2021), as marcas estdo cada vez mais
buscando refletir valores éticos e sociais em suas campanhas, direcionando suas producées
fotograficas para atender a essas novas demandas do mercado. Essa evolucdo cria
oportunidades para fotdgrafos que desejam se especializar em nichos especificos, como moda
sustentavel ou inclusiva, onde as representacdes visuais sdo fundamentais para comunicar a
esséncia da marca.

Além disso, Santos et al. (2020) ressaltam que a segmentacdo de mercado na
fotografia de moda nédo se limita apenas aos estilos e categorias de vestuario, mas também
abrange aspectos culturais e sociais. Fotdgrafos que compreendem a importancia de
representacfes auténticas e diversificadas podem se destacar em um mercado saturado,

contribuindo para uma narrativa mais inclusiva e representativa.

2.2 INTELIGENCIA ARTIFICIAL E GERACAO DE IMAGENS
De acordo com Teixeira (2022), elaborar um histérico sobre a evolucdo da inteligéncia
artificial é uma tarefa complexa. Apesar de essa area ter sido formalmente reconhecida como
uma disciplina cientifica somente ap6s a Segunda Guerra Mundial (1939-1945), a ideia de
desenvolver uma maquina que pense ou uma entidade artificial capaz de mimetizar
habilidades humanas tem origens muito antigas. Como apontam Cozman e Neri (2021), a
definicdo de Inteligéncia Artificial (IA) continua a ser um desafio até o ano de 2020. Uma
interpretacdo simplista poderia ser que se trata do campo que investiga a complexidade de
definir o que se considera um comportamento inteligente.

Na década de 1950, conforme menciona Manovich (2018), o foco da Inteligéncia
Artificial (IA) era capacitar computadores a desempenhar tarefas cognitivas, como jogar
xadrez, resolver equacdes matematicas e compreender a linguagem. Com o passar do tempo, e

especialmente com a evolucdo do aprendizado de maquina supervisionado, a IA tornou-se
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crucial para aprimorar a eficiéncia e a seguranca das economias contemporaneas, sendo
amplamente utilizada em decisdes financeiras, processos de recrutamento e na identificacdo
de fraudes. O papel da IA na cultura, embora menos evidente, também tem crescido, uma vez
gue automatiza elementos estéticos em plataformas de redes sociais e em aplicativos de arte e
fotografia, que ajustam o conteido automaticamente com base nas preferéncias dos usuarios.

Segundo Kaufman (2022), os algoritmos de inteligéncia artificial estdo disseminados
em diversos aspectos da nossa vida diaria, exercendo uma forte influéncia. Na Gltima década,
a A se destacou como a tecnologia universal do século XXI. Para Kaufman (2022), estamos
vivenciando uma era marcada pela personalizacdo, viabilizada pela analise dos dados
produzidos por nossas atividades online. Os avangos mais significativos desse periodo recente
sdo creditados ao modelo denominado deep learning (aprendizado profundo), que é uma
técnica de machine learning (aprendizado de maquina), uma ramificacdo da inteligéncia
artificial.

Manovich (2018) argumenta que a inteligéncia artificial (IA) estd transformando a
producdo cultural, automatizando escolhas estéticas e atuando em areas como fotografia,
design de moda e publicidade, com potencial para reduzir a diversidade cultural ao
uniformizar padrées visuais, como no “imaginario fotografico". Ele exemplifica com o uso da
IA IBM Watson na criagdo do primeiro trailer de filme gerado por 1A em 2016, cuja edi¢do
final, porém, foi realizada por um humano. A 1A moderna identifica padrdes culturais através
do aprendizado supervisionado, semelhante ao trabalho de historiadores, e pode ser usada
para avaliar e acompanhar mudancas na diversidade cultural ao longo do tempo.

A interacdo entre inteligéncia artificial (IA) e fotografia transforma a percep¢éo da
realidade. Segundo Tagé (2024), o conceito de pos-fotografia destaca como as imagens ndo
apenas retratam, mas substituem a realidade, criando uma experiéncia mediada por
representacdes visuais subjetivas. A fotografia, influenciada por convengbes estéticas,
ultrapassa a documentacdo, permitindo maultiplas interpretaces que refletem a subjetividade
do fotografo.

A 1A pode complicar a relacdo entre fotografia e realidade ao produzir imagens
baseadas em um vasto acervo técnico, desafiando sua autenticidade e representatividade. Tagé
(2024) explica que essa crise ultrapassa questfes técnicas, atingindo o nivel da representagdo
e dissolvendo o significado documental, tornando a verdade indistinta em um mar de versdes

visuais do mundo.
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No contexto atual, a fotografia é vista como um simulacro que dificulta a verificagdo
de autenticidade. Tagé (2024) aponta como imagens geradas por A, disseminadas
rapidamente, ilustram essa complexidade, exemplificada pela controvérsia da obra de Boris
Eldagsen, que gerou debates sobre a distingdo entre fotografias e criacfes algoritmicas. I1sso
evidencia a crescente sutileza entre o real e o artificial.

Tageé (2024) associa a relacdo entre imagens técnicas e realidade a critica de
Baudrillard sobre simulagdo, indicando que a realidade é obscurecida por representacdes
visuais que ndo se baseiam no mundo tangivel. Nesse cenario, a fotografia atua como um
agente formador de significados, exigindo novas abordagens para compreender sua influéncia

na percepcao da realidade.

2.3 1A E FOTOGRAFIA DE MODA

A inteligéncia artificial (1A) tem avancado de forma acelerada, abrindo novas possibilidades
na industria da moda. Para Machado (2024) Essas inovacfes ndo apenas enriquecem oS
processos criativos, mas também geram ferramentas que beneficiam e-commerces, lojas e
consumidores. Embora algumas dessas aplicacbes possam passar despercebidas pelos
usuarios, elas ttm como objetivo aprimorar a experiéncia do cliente e otimizar a eficiéncia nas
operacOes de fabricacdo e no setor empresarial. A 1A estd sendo utilizada nas areas
operacional, e-commerce, varejo e marketing (FASHION RETAIL ACADEMY, 2023).

Figura 1- Diagrama de aplicacOes da IA na inddstria da moda
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Fonte: <https://www.bdtd.uerj.br:8443/handle/1/22300#preview-link0>. Acesso em: 30 de setembro de 2024 as
20h54min.
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A integracdo da inteligéncia artificial (I1A) na indUstria da moda tem se mostrado uma
tendéncia em franca expansdo nos Ultimos anos. Conforme aponta Esguevillas (2024),
projeta-se que o mercado de IA no setor da moda alcance um crescimento expressivo,
ultrapassando 4,4 bilhdes de dblares até 2027. As tecnologias inteligentes oferecem suporte as
empresas na superacdo de desafios, como a gestao de fornecedores, a automacéo e a melhoria
da experiéncia do cliente. Essa combinagédo entre moda e tecnologia abre portas para solucoes
inovadoras, incluindo a criacdo de imagens e modelos a partir de descricbes detalhadas
voltadas para campanhas publicitarias.

Um exemplo destacavel, conforme mencionado por Esguevillas (2024), é a iniciativa
da Levi's, que em 2023 colaborou com o estudio digital Lalaland.ai para desenvolver uma
experiéncia de compra mais inclusiva, utilizando tanto modelos humanos quanto avatares
gerados por IA.

Figura 2 - Divulgacéao/Lalaland.ai

Fonte: <https://olhardigital.com.br/2023/04/01/pro/polemica-levis-usara-ia-para-gerar-
modelos-de-roupas-e-ampliar-diversidade/>. Acesso em: 08 de outubro de 2024 as 20h55min.
Outro exemplo que podemos citar € a Mango, uma das principais varejistas de moda
da Europa, conforme apontado pelo jornalista Saldanha (2024) a marca apresentou uma
campanha publicitaria inovadora para a colecdo Mango Teen Sunset Dream, na qual utilizou
inteligéncia artificial (1A) como ferramenta central no processo criativo. Essa iniciativa marca
um avanco significativo no uso de IA na fotografia de moda, evidenciando o potencial dessa

tecnologia para transformar praticas tradicionais na industria.
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O desenvolvimento da campanha envolveu a integracdo de equipes multidisciplinares,
incluindo design, arte, estilo e tecnologia. O processo comegou com a captura fotografica
convencional das pecas da colecéo, cujas imagens foram usadas para treinar um modelo de IA
generativa. A 1A, por sua vez, foi capaz de posicionar virtualmente as roupas em modelos
digitais, mantendo os detalhes e a qualidade visual caracteristicos de campanhas editoriais
tradicionais. Ap6s a geracdo das imagens, a equipe de arte realizou ajustes e edigdes

adicionais para alcangar o padrdo desejado.

Figura 3 - Campanha publicitaria para a cole¢cdo Mango Teen Sunset Dream.

Fonte: < https://www.enfbyleosaldanha.com/post/mango-inova-campanha-da-linha-teen-%C3%A9-criada-por-
intelig%C3%AAncia-artificial >. Acesso em: 03 de dezembro de 2024 as 12h01min.

No contexto contemporaneo da fotografia de moda, a inteligéncia artificial (1A) vem
se consolidando como uma ferramenta transformadora, revolucionando os processos de
producéo e gestdo de imagens. Conforme Carvalho (2024), a crescente demanda por contetdo
visual no setor da moda impulsiona os profissionais a adotarem tecnologias que possam
otimizar fluxos de trabalho e atender as exigéncias de um mercado altamente competitivo.
Nesse cenario, a IA apresenta solugBes promissoras, como métodos de classificacdo de
imagens baseados em machine learning (ML), os quais demonstraram elevada eficiéncia na
categorizacdo de estilos de moda, como casual e country.

Carvalho (2024) destaca que técnicas como Support Vector Machine, Random Forest
Classifier e Redes Neurais Convolucionais oferecem resultados satisfatorios na diferenciacdo
de estilos visuais, sinalizando uma evolucdo significativa no uso da tecnologia para atender as
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demandas do setor. Essas ferramentas ndo apenas agilizam o processo criativo, mas também
ampliam a capacidade de personalizacdo e a producdo de conteldo em grande escala, como
complementa Esguevillas (2024). Entretanto, ao celebrar essas inovacdes, € crucial
reconhecer as complexidades e desafios éticos subjacentes ao uso de 1A nesse campo.

Nesse sentido, Tagé (2024) levanta uma importante critica a dependéncia de acervos
de fotografias e outras imagens para o treinamento de sistemas de 1A. O autor argumenta que
0 uso desses bancos de dados frequentemente resulta em representacdes enviesadas, refletindo
as limitacGes e preconceitos presentes nos conjuntos de dados originais. Essa problematica
destaca a necessidade de uma curadoria mais rigorosa e inclusiva na sele¢do de imagens, sob
pena de perpetuar estereotipos e limitar a diversidade na fotografia de moda.

A critica de Tagé (2024) ressalta um ponto essencial: embora a 1A tenha o potencial de
ampliar horizontes criativos, ela também pode reforcar desigualdades estruturais, caso seus
modelos sejam treinados sem um compromisso com a incluséo e a representatividade. Assim,
enquanto Carvalho (2024) e Esguevillas (2024) enfatizam os beneficios praticos da 1A, a
reflexdo critica de Tagé (2024) convida a ponderagdo sobre 0s impactos éticos e sociais

dessas tecnologias.

3 CONSIDERACOES FINAIS

A fotografia de moda feita por inteligéncia artificial ndo apenas representa uma evolucgéo
tecnoldgica, mas também instiga uma reflexdo sobre a propria esséncia da arte e da
criatividade. Com a capacidade de analisar vastos bancos de dados visuais, a IA pode criar
composic¢des Unicas que desafiam as convencdes tradicionais, permitindo novas formas de
expressdo estética. Esse processo pode democratizar a moda, tornando-a mais acessivel e
personalizada, uma vez que estilistas e marcas podem utilizar a IA para explorar tendéncias
emergentes e criar looks sob medida.

Contudo, a ascensdo da IA na fotografia de moda também suscita questionamentos
importantes sobre autenticidade e representagdo. Em um mundo onde imagens geradas por
algoritmos podem facilmente simular estilos e marcas iconicas, surge a preocupacgéo sobre a
perda da individualidade e da narrativa humana que frequentemente acompanha a moda. A
presenca da IA pode criar um cenario onde a estética prevalece sobre a historia e a emogéo,
desvalorizando a conexéo genuina entre criador e obra.

Portanto, o futuro da fotografia de moda, mediado pela inteligéncia artificial, deve ser

visto como uma oportunidade para redefinir padrbes e questionar a natureza da criatividade.
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Sera fundamental encontrar um equilibrio entre a inovacao proporcionada pela 1A e o valor
intrinseco da perspectiva humana. As marcas e profissionais de moda devem abordar essa
nova era com uma mente aberta, explorando como a IA pode complementar, em vez de
substituir, a visdo artistica Unica que sempre foi o coracdo da moda. O desafio serd, assim,
integrar a tecnologia de maneira que enriqueca as narrativas visuais € mantenha viva a

esséncia da moda como uma forma de expresséo cultural e pessoal.

REFERENCIAS

BOAS, Eduardo Vilas. Tipos de fotografia de moda: conheca algumas modalidades.
conhec¢a algumas modalidades. 2024. Disponivel em: https://audaces.com/pt- br/blog/tipos-
de-fotografia-de-moda-conheca-algumas-modalidades-2. Acesso em: 01 jun. 2024.

CABRAL, Gabriela Soares. A mulher moderna vai a Hollywood: a representacdo de
feminilidade no editorial de moda da rhodia téxtil em parceria com a revista claudia (abril de
1967). Anais do Museu Paulista: Historia e Cultura Material, [S.L.], v. 29, n. 1, p. 1-27, 07
maio 2021. Universidade de Sao Paulo, Agencia USP de Gestao da Informacao Academica
(AGUIA). http://dx.doi.org/10.1590/1982-02672021v29e14. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/anaismp/a/lyLINHLGhKZsRRm4BTSBHLCn/?lang=pt#. Acesso em:
30 maio 2024.

CARVALHO, Pedro Nogueira de. Inteligéncia Artificial aplicada a um classificador de
estilos estéticos na fotografia de moda. 2024. 70 f. TCC (Graduacdo) - Curso de Engenharia
de Controle e Automacéo, Universidade Estadual Paulista, Sorocaba, 2024. Disponivel em:
https://repositorio.unesp.br/items/41a9c3e0-ebb6-4eld-a767-ed60bfeeb5e5/full.  Acesso em:
21 set. 2024.

COZMAN, Fabio G.; NERI, Hugo. O que, afinal, é Inteligéncia Artificial? In: COZMAN,
Fabio G. et al (org.). Inteligéncia Artificial: avancgos e tendéncias. Sdo Paulo: Eia, 2021. p. 21-
29. Disponivel em:
https://www.mpsp.mp.br/portal/page/portal/documentacao_e_divulgacao/doc_biblioteca/bibli
_servicos_produtos/BibliotecaDigital/BibDigital Livros/TodosOsLivros/Inteligencia-
artificial%3Davancos-e-tendencias.pdf. Acesso em: 30 ago. 2024.

DEL-VECHIO, R. .; BONA, R. J. . Corpo, performance e a fotografia publicitaria de moda: a
aura de luxo em marcas do mercado jovem e popular. dObra[s] — revista da Associacao
Brasileira de Estudos de Pesquisas em Moda, [S. I.], n. 36, p. 183-203, 2022. DOI:

180



10.26563/dobras.i36.1611. Disponivel em:
https://dobras.emnuvens.com.br/dobras/article/view/1611. Acesso em: 14 jun. 2024.
ESGUEVILLAS, Nuria Villegas. La adopcion de la Inteligencia Artificial Generativa en
la creacion de imagenes y contenido visual para la industria de la moda. Alternativas
digitales para la comunicacion y el consumo de moda. 2024. 66 f. TCC (Graduacao) - Curso
de Disefio y Gestion de Moda, Universidad Rey Juan Carlos, Quintana, 2024. Disponivel em:
https://burjcdigital.urjc.es/bitstream/handle/10115/36509/2023-24-FAH-J-2266-2266040-
n.villegas.2018-MEMORIA .pdf?sequence=-1&isAllowed=y. Acesso em: 20 ago. 2024.
FASHION RETAIL ACADEMY. How artificial intelligence is used in the fashion
industry. 2023. Disponivel em: https://www.fashionretailacademy.ac.uk/news/how-artificial-
intelligence-is-used-in-the-fashion-
industry#:~:text=Aurtificial%20intelligence%20has%20advanced%20capabilities,0f%?2.
Acesso em: 20 set. 2024.

GIL, Antonio Carlos. Como Elaborar Projetos de Pesquisa. S&o Paulo: Atlas, 2002.
KAUFMAN, Dora. Desmistificando a inteligéncia artificial. Sdo Paulo: Auténtica, 2022.
336 p. Disponivel em: https://books.google.com.br/books?hl=pt-
BR&Ir=&id=3LxtEAAAQBAJ&0i=fnd&pg=PT5&dq=0+que+%C3%A9+inteligencia+artific
ial&ots=9AdId4FzDO&sig=7S6yIQKWIKXHZZQJINhIk2f2QnHY#v=0onepage&q&f=false.
Acesso em: 30 ago. 2024.

MACHADO, Juliana Piccinini. O processo criativo do design de moda aliado a
Inteligéncia Artificial. 2024. 126 f. Dissertacdo (Mestrado) - Curso de Design, Da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2024. Disponivel em:
https://www.bdtd.uerj.br:8443/handle/1/22300#preview-link0. Acesso em: 30 set. 2024.
MANOVICH, Lev. Automatizando a estética: inteligéncia artificial e cultura das imagens.
Esferas, v. 1, n. 11, p. 119-126, 26 jun. 2018. Universidade Catolica de Brasilia.
http://dx.doi.org/10.31501/esf.v1i11.9586. Disponivel em:
https://portalrevistas.ucbh.br/index.php/esf/article/view/9586. Acesso em: 13 set. 2024.
MARRA, Claudio. Nas sombras de um sonho: historia e linguagens da fotografia de moda.
Sé&o Paulo: Editora Senac S&o Paulo, 2008.

OLIVEIRA, Cassandra Kopinits de. Aplicacédo de novas técnicas de fotografia de moda em
um editorial experimental para esmaltes de unha. 2011. 87 f. TCC (Graduacéo) - Curso de
Design, Universidade Federal de Pernambuco, Caruaru, 2011. Disponivel em:
https://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/45545. Acesso em: 25 maio 2024.

181



SALDANHA, Leo. Mango inova: campanha da linha teen é criada por inteligéncia artificial.
campanha da linha teen é criada por inteligéncia artificial. 2024. Disponivel em:
https://www.enfbyleosaldanha.com/post/mango-inova-campanha-da-linha-teen-%C3%A9-
criada-por-intelig%eC3%AAncia-artificial. Acesso em: 03 dez. 2024.

SANTOS, Athos da Silva; PINTO, Vinicius Ferreira; CAPOVILLA, Marcia Braga.
FOTOGRAFIA E MODA: reflexdes sobre o ter na consumacao do ser. Linguagens - Revista
de Letras, Artes e Comunicagdo, [S.L.], v. 14, n. 2, p. 128, 21 ago. 2020. Fundacao
Universidade Regional de Blumenau. http://dx.doi.org/10.7867/1981-9943.2020v14n2p128-
143.

SOUZA, Valdete Vazzoler de; CUSTODIO, José de Arimathéia Cordeiro. Fotografia: meio e
linguagem dentro da moda. Discursos Fotograficos, Londrina, v. 1, n. 1, p. 231, 15 jul. 2005.
Universidade Estadual de Londrina. http://dx.doi.org/10.5433/1984- 7939.2005v1n1p231.
Disponivel em:
https://ojs.uel.br/revistas/uel/index.php/discursosfotograficos/article/view/1474. Acesso em:
30 maio 2024.

TAGE, Matheus. Inteligéncia artificial na fotografia: o esvaziamento do carater documental
na producéo de imagens-fluxo. Revista de Ensino em Artes, Moda e Design, Florianépolis,
v. 8 n 1, 2024. DOIl: 10.5965/25944630812024e4843.  Disponivel em:
https://www.revistas.udesc.br/index.php/ensinarmode/article/view/24843. Acesso em: 9 out.
2024.

TEIXEIRA, Jodo. O que é inteligéncia artificial. 3. ed. Sdo Paulo: E-Galaxia, 2019.
Disponivel em: https://books.google.com.br/books?hl=pt-
BR&Ir=&id=0DSZDwWAAQBAJ&0i=fnd&pg=PT5&dg=0+que+%C3%A9+inteligencia+artif
icial&ots=5HhzKaPnOU&sig=G0_1pOW4nRPnxjLSHYLYKjLIpOY#v=0nepage&q&f=false.
Acesso em: 22 ago. 2024.

VARGAS, Caroline. Um estudo sobre a construcdo da identidade feminina através da
Fotografia de Moda da revista Vogue francesa dos anos 20 e 30. In: COLOQUIO DE MODA,
4., 2008, Campinas. Anais [...] . Novo Hamburgo: Ebepem, 2008. p. 1-6. Disponivel em:
https://www.coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%?20-%202007/1_09.pdf.

Acesso em: 30 maio 2024.

182



