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Resumo: O tema central deste trabalho é a discussdo a respeito da articulagdo
simbdlica, levando em conta o design emocional, a hermenéutica profunda e a
imaginacdo ativa no processo de criacdo de projetos de moéveis planejados mo-
dulares. Em um primeiro momento, fez-se um aparato sobre conceitos-chave do
design e autores que validassem a fala sobre um assunto que aborda um univer-
so de dificil mensuracdo. Posteriormente, passou-se a um estudo teérico sobre
as conceituacdes de moveis planejados modulares. Em seguida, adaptou-se ao
processo de criagdo ao método da hermenéutica profunda de Thompson com
o auxilio da teoria de articulacdo simbdlica de Beccari. Por fim, explanou-se a
metodologia obtida. Os resultados apontaram para a importancia desde método
que considera tanto os aspectos funcionais quanto os emocionais durante o de-
senvolvimento do projeto.
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Abstract: The central theme of this work is the discussion about the symbolic articula-
tion, taking into account the emotional design, the deep hermeneutics and the active
imagination in the process of creating modular furniture designs. At first, an appa-
ratus was made on key concepts of design and authors that validated speech on a
subject that addresses a universe of difficult measurement. Subsequently, a theoretical
study was carried out on the concepts of modular modular furniture. He then adapted
to the process of creation to Thompson’s method of deep hermeneutics with the help
of Beccari’s symbolic articulation theory. Finally, the methodology was explained. The
results pointed to the importance of a method that considers both functional and
emotional aspects during project development.

Keywords: Design of Planned Furniture. Symbolic Articulation. Emotional Design. Ac-
tive Imagination.

INTRODUCAO

O problema gerador deste trabalho € o questionamento sobre
como podemos interpretar e significar ambientes domésti-
Cos, para que estes sejam contemplados com as experiéncias
e anseios dos usuarios requerentes do projeto, utilizando a
modula¢dao de moveis planejados.

O conceito de articulagdo simbdlica tem o sentido aqui de
colocar-se no lugar do outro para compreendé-lo melhor. No
design, o outro € o sujeito que solicita o projeto de algo, colo-
cando em evidéncia suas necessidades e vontades. A ideia de
articular, no design, é colocada aqui como a tentativa de com-
preender e explicar essas vontades, necessidades e expres-
sdes desse sujeito. Segundo Norman (2008, p. 62), “as von-
tades sdao determinadas pela cultura, pela publicidade, pela
maneira como a pessoa V€ a si mesma e sua autoimagem [...]
os designers sabem que vontades podem ser mais podero-
sas que as necessidades na determinacdo do sucesso de um
produto”. Assim, a articulacao simbdlica, neste trabalho, tem a
aspiracdo de compreender o desejo e a necessidade do outro.

Ja o design emocional, tratado por Norman (2008), tem
também foco na simpatia ou no 6dio que temos pelos objetos.

Além da forma fisica e fun¢es mecanicas, os objetos
assumem ‘forma social’ e ‘funcées simbolicas’ [...] os
designers voltam sua atenc¢do para as pessoas e o modo como
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elas interpretam e interagem com o meio fisico e social. E
passam a projetar com foco na ‘emocao’ e com a intencao de
proporcionar experiéncias agradaveis (NORMAN, 2008, p. 11).

Sendo assim, averigua-se de que forma pode-se recupe-
rar o “laco” da razdo e da sensibilidade no processo de pro-
jeto de moveis modulados adaptando um método existente
para as peculiaridades do tema.

Atualmente, existe o que se chama de “méveis planejados
modulares”, produto da industria moveleira que caminha em
conjunto com o design de méveis e com o design de interiores.
Este ramo da industria consiste em produzir partes - ou modu-
los - com padrdes predefinidos de tamanhos e modelos, que
deverdo, posteriormente, ser organizados por um profissio-
nal, de acordo com aspectos funcionais, estéticos e simbdlicos.
Como explica Lobach (2001, p. 55) “no processo de configura-
cdo de produtos industriais, o projetista e o designer industrial
devem otimizar as func¢bes de um produto visando satisfazer
as necessidades (e as vontades) dos futuros usudarios”. Os mé6-
veis planejados modulares sdo uma categoria de méveis retili-
neos seriados (GORINE, 2000), como podemos ver na figura 01.
Esses grupos de moveis retilineos tém, por objetivo principal,
preencher o espaco de um ambiente da melhor maneira pos-
sivel, ocupando cada centimetro do ambiente que esta sendo
projetado, no entanto, ha sutis diferencas entre eles.

Moveis modulados

Moveis sob medida

Moveis retilineos
manufaturados
(marcenarias)

Méveis retilineos
seriados

Moéveis planejados modulares

Figura 1: Esquema de tipos
de moveis retilineos. Fonte:
Produgdo da autora, 2018.
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Os Moveis Modulados sao moveis divididos em mddulos
predefinidos por uma fabrica, que, ja possuem um ou mais
padrdes de tamanho e modelo. As op¢des oferecidas para o
cliente diferem de fabrica para fabrica, levando em conside-
racao também o publico alvo - classe social. Esse panorama
das classes sociais e 0 comportamento da industria brasileira
pode ser entendido a partir da explica¢cdo de que:

A industria aparece a partir da classe A, na qual o modelo
de negdcio predominante é o de mdveis planejados: nesse
caso, o consumidor vai a uma loja, onde um profissional
especializado lhe propde uma solucdo funcional e estética
que, respeitadas as possibilidades existentes no catalogo
da empresa, tenta oferecer um produto personalizado. Esse
é também o modelo que predomina na classe B, embora
com produtos que comecam a buscar certo equilibrio
entre custo e beneficio, normalmente sacrificando mais

o luxo do que a qualidade dos componentes. E na classe

C que o equilibrio entre custo e beneficio assume o papel
central na decisdo de compra, e é aqui que as lojas de
moveis seriados (ou seja, produzidos em larga escala, sem
personaliza¢do) comecam a dividir espaco com o segmento
de méveis planejados. A partir da classe D, o modelo de
moveis planejados se torna de dificil sustentabilidade,
cedendo espaco ndo sé ao pulverizado varejo das lojas
especializadas quanto as grandes redes varejistas, como
Casas Bahia e Magazine Luiza, que por sua vez também
tentam atender tanto ao segmento D, E quantoao Ce,
eventualmente, ao B (GALINARI at al., 2013, p. 250).

Os Moéveis planejados podem ou nao ser modulares. Ha
inumeras fabricas de modulados que, com o intuito de al-
cancar um produto final de exceléncia, acabam por oferecer,
com o passar do tempo, muitos modulos diferentes e, a me-
dida que se aperfeicoam no segmento e ganham mercado,
acabam disponibilizando pecas editaveis. Este fato reclassi-
fica a manufatura (marcenarias) em fabricas de moéveis pla-
nejados (GORINE, 2000).

Algumas fabricas disponibilizam maodulos inteiros edi-
taveis, outras, apenas algumas pecas lineares, onde uma ou
mais dimensdes podem ser editadas. Isso que pode parecer
uma diferenca irriséria é fundamental para fazer os acaba-
mentos dos ambientes projetados, sem contar que essas

REVISTA ISSN: 2594-4398
N http://periodicos.ifsul.edu.br/index.php/poliedro
(%' \ Pelotas, RS - Brasil | v.02 | n. 02 | p.160 a 178 | dez. 2018

163



pecas editaveis possibilitem que situacdes diferenciadas pos-
sam ser propostas, dando aos projetos caracteristicas unicas.

F na hora de fazer a articulacdo das caracteristicas de um
ambiente - estas que devem ser personificadas de acordo
com O usuario - que se observa uma caréncia por parte dos
projetistas. Essa insuficiéncia nos aspectos emocionais € uma
heranca da carga funcionalista que a maioria dos produtos
seriados carrega (LOBACH, 2001).

O estudo da dinamica do pensamento no processo cria-
tivo serve para entender e compilar o método de Thompsom
(2011) a fim de melhorar a pratica do design nesta area. Este
meétodo juntamente da teoria de Beccari fornecera subsidios
tedricos para que surjam novas possibilidades para a inter-
pretacdo e significacdo do que se esta produzindo. Passa-se
ao estudo, compilacdo e explanac¢do dos estudos feitos.

A DINAMICA DO PENSAMENTO
NO PROCESSO CRIATIVO
No mundo em que se vive hoje, de atividades massivas e de
global imediatismo, tdo comum sdo as pessoas conduzidas
pela producao seriada. Em decorréncia da velocidade a qual a
sociedade é submetida diariamente, observa-se, com frequén-
cia, o design sendo agente remediador dos efeitos da heranca
funcionalista - dando formas atraentes a func¢do, tratada como
caracteristica mais importante, deixando de lado os aspectos
emocionais e reflexivos do objeto ou ambiente durante o pro-
cesso criativo (COLLET, DISCHINGER, KINDLEIN JUNIOR, 2008).

Norman (2008) colabora com a ideia de que nao importa
tanto a estética ou a funcdo de algo, importa se o objeto da
prazer, se faz sentido e se a experiéncia com o objeto signi-
ficou algo na nossa vida. Assim sendo, o0 modo como enca-
ramos o experimento define o nosso (incluindo o designer
como usuario), lugar na sociedade e no mundo.

E necessario pesquisar o que ndo esta dado, o que ndo é
fato, para que se possam projetar objetos melhores. Os pre-
ceitos do funcionalismo estdo cada vez mais sendo questio-
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nados. Os ensinamentos do arquiteto norte americano Louis
H. Sullivan (1856-1924), que globalizou com a maxima funcio-
nalista de que “a forma segue a func¢do”, ndo comportam os
anseios da sociedade atual (COELHO, 2011).

Entende-se melhor o que se chamou de “fato” no para-
grafo anterior com a definicdo de Langer (1989, p. 265) que
qualifica o termo como “concep¢ao ancorada na realidade”.
Neste trabalho se usara “fato” para representar aquilo de que
ndo se tem duvidas: os dados mensuraveis. Neste contexto,
Bonsiepe se faz categdrico ao afirmar que:

Com relacdo a pesquisa em design, deve-se reservar
um espaco maior para atividades tedricas. A teoria
vai além do que tem sido até agora, quando se
limita apenas a aplicacdo imediata, sofrendo de

um estreitamento do horizonte e de uma atrofia da
consciéncia especulativa (BONSIEPE, 2011, p. 233).

Outro autor, que é ainda mais especifico e aproxima a
critica de Bonsiepe a esfera deste trabalho: Beccari (2012, p.
298) que afirma que “do ponto de vista da Articulacdo Simbo-
lica, esta ‘inambiguidade’ (ndo tem ambiguidades, busca por
dados objetivos) do funcionalismo parece um esfor¢o injusti-
ficado que culmina em um empobrecimento de sentido”.

Para adequar o processo de design para um ambito que
dé conta dos trés aspectos de um objeto com igual importan-
cia - estético, funcional e simbdlico - discorre-se neste texto
a tentativa de aproximar a tese de Beccari (2012) sobre Arti-
culagdes Simbdlicas com a de Thompson (2011), sobre o Refe-
rencial metodoldgico da hermenéutica de profundidade ao setor
que projeta moéveis planejados.

Beccari (2012) fornece subsidio para focar na etapa do
processo criativo que permite ao designer pensar empatica-
mente. Possibilita assim, gerar interpretacdo e significacao
para o que se esta produzindo, estando centrado ndo apenas
na experiéncia pessoal, mas nos anseios e afetos do usuario.
Para explicar algo a alguém, precisa-se antes compreender
0 que queremos explicar. Para a compreensado e interpreta-
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cdo de dados, a reflexdo de Thompson (2011) é fundamental,
porque se enriquece com a hermenéutica de profundidade
que vai tratar da interpretacdo das simbologias através de
arquétipos sociais contextualizados.

O ser humano é falho ao tentar se colocar no lugar do
outro para sentir o que este outro sente. No ramo de design
de méveis planejados ndo se pode simplesmente propor um
teste ao usuario ou mesmo colocar-se dentro da rotina e casa
do cliente para entendé-lo melhor. Por isso que a articulacao
simbdlica no ambito projetante, com respeito e empatia pe-
las expressdes do outro, é tdo importante neste trabalho.

A empatia é o habito mental que nos leva a pensar nas
pessoas como pessoas. E ndo como ratos de laboratorio
ou desvios-padrao. Se formos “tomar emprestada” a vida
dos outros para inspirar novas idéias, precisam comecar
reconhecendo que seus comportamentos aparentemente
inexplicaveis representam diferentes estratégias para
lidar com o mundo confuso, complexo e contraditdrio

no qual as pessoas vivem (BROWN, 2010, p. 46).

Na passagem de Brown, fica aparente que no design
ndo nos referimos a empatia apenas como um afeto positivo,
mas como define Nicola (2012), empatia € o comportamento
humano de imitar e projetar. O fato de reproduzir as mani-
festacBes corporeas alheias (devido ao instinto de imita¢ao)
reproduz as mesmas emocdes que deveriam acompanha-las,
colocando o imitador no estado emotivo da pessoa a quem
essas manifestacdes pertencem.

Para trilhar o caminho onde se ressalta este olhar da ar-
ticulagdo criativa, antecipa-se, a filosofia de Beccari e ao mé-
todo de Thompson, os conceitos do Design Emocional, que se
prop8e a organizar em trés aspectos a percep¢do humana,
portanto, trata da afetividade da rela¢gdo objeto-humano em
trés niveis, que serao definidas no item a seguir.
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DESIGN EMOCIONAL

Para entender o que é o Design Emocional é importante ob-
servar como se lida com os objetos ao nosso redor. Norman
(2008) da o exemplo da sua cole¢ao pessoal de bules de cha,
trés modelos que ilustram diferentes aspectos de design, sao
eles: o visceral, referente a aparéncia, o comportamental que
considera o prazer e a afetividade de uso e o reflexivo que diz
respeito a racionalizacdo e a intelectualizacdo de um produto.

O que o autor quer salientar com essas trés categorias
€ que o designer é capaz de conceber objetos que irdo além
da sua forma fisica. Os artefatos sao capazes de desencadear
emocdes e cognicdes através de diferentes dimensdes que
se apresentam entrelacadas em seu design. Portanto, existe
um componente cognitivo e um componente afetivo, onde
o cognitivo concede significado e o afetivo concede valor ao
que as pessoas fazem, adquirem, respondem, etc.

As emoc0des interpretadas pelas pessoas relativas as suas
experiéncias podem ser explicadas de diferentes formas. O que
agrada a um pode ndo agradar a outro, o0 que requer ser ainda
mais exigentes quanto ao trabalho de significacdo de um sim-
bolo a partir das percepcdes que pertencem ao nivel da psique.

Apesar de parecerem estar em posic¢des distintas, anta-
gbnicas, “as emogdes sdo inseparaveis da cognicao” (NOR-
MAN, 2008, p.27), o autor ainda fala que mesmo sendo reco-
nhecivel a importancia das caracteristicas funcionais de um
objeto “o lado emocional do design pode ser mais decisivo
para o sucesso de um produto que seus elementos praticos”.

Norman (2008) define os niveis como:

a) O design visceral esta relacionado ao impacto emocio-
nal imediato - aparéncia;

b) No design comportamental a funcao vem em primei-
ro lugar e é o mais importante. Os quatro componentes que
mais importam sdo a funcao, a compreensibilidade, a usabili-
dade e a sensacao fisica;

c) O design reflexivo cobre um territério muito vasto. Este
diz respeito a autoimagem e as mensagens que um produto
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envia as outras pessoas. Os sentimentos de prestigio, percep-
cdo de raridade e de exclusividade operam neste nivel.

Visto a definicdo dos trés niveis de design, entende-se que
apesar do design visceral ter um papel estimavel num primei-
ro contato da experiéncia simbdlica e se impressionar com a
novidade do objeto e do design comportamental que avalia se
o objeto funciona e é utilizavel de fato, o nivel que interessa ao
proponente da criacdo emocional € o design reflexivo.

E com o dominio do design reflexivo que se compreen-
derd como dar a interpreta¢do da forma significada para o
mundo. Haja vista que a vivéncia da experiéncia simbdlica
tem mais efeito/intensidade que o que é fato no processo de
articulacao simbolica.

EXPERIENCIA SIMBOLICA

A experiéncia simbdlica segundo Beccari (2012) € uma espécie
de instancia mediadora entre o consciente e o inconsciente,
entre o oculto e o revelado. A dificuldade em definir e, por-
tanto, entender do que se esta falando, provém da origem
da experiéncia simbdlica que nada mais € que uma energia
psiquica em fluxo constante.

Outros autores como Barreto (2008) falam em algo se-
melhante, chamam de atividade espiritual fundamental a pos-
sibilidade das realizacdes humanas tornarem-se obras de
cultura. Essas realiza¢bes se fazem possiveis através do que
ele chama de “forca espiritual peculiar”, essa forca, nada mais
€ do que a propria imaginacgdo.

A detencdo da imaginac¢do pelo ser humano é o que tor-
na possivel que se faca as conexdes necessarias para desven-
dar e agregar a dualidade nos espectros de conflito cotidiano.
Sdo essas polarizacdes da vida real que afetam através da
experiéncia simbdlica. Sdo as dicotomias entre os anseios,
crencas, conduta, modus vivend e sentimento, que amplificam
os efeitos das vivéncias em nosso intimo.
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Como abarca-se o conceito de imaginacdo, cabe definir
que para este trabalho interessa o que diz respeito a imagina-
¢@o criadora, a explicacao:

Distingue-se [...] por sua autonomia, por aquilo que
Gaston Bachelard chama de funcao de realizagao,
mediante a qual ela transgride o jugo da realidade e 1€
a natureza como uma fisionomia humana mével [...]
podemos dizer que a imaginacao criadora humana
vem substituir o fechamento do vinculo instintivo por
uma abertura projetante (BARRETO, 2008, p. 15).

Ostrower (1986, p. 32) também utiliza conceitos que
tangenciam a teoria de Barreto, a autora cita o conceito de
imaginagéo criativa que seria um levantamento “de hip6teses
sobre certas configuracdes viaveis a determinada materiali-
dade. Assim o imaginar seria um pensar especifico sobre um
fazer concreto”. Beccari (2012, p. 341) acrescenta a defini¢ao
de imaginacgdo criadora que “no design configura um continuo
fluxo comunicacional ‘em aberto’ e ndo um caminho unidire-
cional voltado a autocompreensao individual”.

Esses conceitos levam a entender melhor o que é e como
se da a experiéncia simbdlica, no entanto para este trabalho
importa a propria experiéncia e as significacdes que ela ex-
plicita para o individuo mediador. Para se mergulhar, ainda
mais, na compreensdo do mundo pelas significacdes das for-
mas, passa-se para o método oriundo da interseccao da ver-
tente de Beccari e de Thompson.

METODOLOGIA DA INTERPRETAGAO COM
ARTICULACAO SIMBOLICA: METODO DE
DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

O “como” desenvolver um projeto de médveis planejados, que
tenha igual énfase nos aspetos funcionais e simbdlicos trata-se
do desdobramento da articulacdo simbdlica no processo de
criacao de um projeto, sabido que, em geral, os aspectos sim-
bélicos sdo tratados com menor énfase por metodologias clas-
sicas (principalmente quando seguem um viés funcionalista).
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Para tal, utiliza-se uma adaptacdo da Metodologia da in-
terpretacdo, do autor Thompson (2011), que utiliza a tradi¢ao
especifica de pensamento chamada hermenéutica, e como o
trabalho do autor é baseado em Paul Ricoeur, trata-se aqui do
referencial metodologico da hermenéutica de profundidade.

Em geral, o valor deste método é dado, pois:

Possibilita desenvolver um referencial metodolégico que
esta orientado para a interpretacdo (ou reinterpretagao)
de fendmenos significativos, mas em que os diferentes
tipos de analise podem desempenhar papéis legitimados e
que se apoiem reciprocamente (THOMPSON, 2011, p. 33).

A metodologia da interpretacdo desenvolve a Herme-
néutica de Profundidade (HP) em um referencial tedrico que
compreende trés fases, sdo elas: (a) analise sécio-historica;
(b) analise formal discursiva e (c) interpretacao (ou reinter-
pretacdo) (THOMPSON, 2011). Para adaptar a HP no processo
de criacdo de moveis planejados se adicionara uma fase, a
qgual se nomeou de (d) executiva. Fechando assim o ciclo que
compreende o desenvolvimento de projeto.

Outras aproximagdes foram feitas, e podem ser acompa-
nhadas na figura 02, onde se trouxe a HP para o ambito do
processo de projeto do mével planejado. Thompson (2011)
entende que as etapas da HP ndo possuem uma ordem, po-
dendo ser aplicada em uma compreensdao com as etapas
em diferentes configura¢des, no entanto, para este trabalho,
consentiu-se a fluidez entre as etapas, mas, elas precisam se-
guir uma cronologia, porque a coleta de dados, no inicio, é
imprescindivel para a evolucdo das etapas seguintes.

O autor descreve as etapas da seguinte forma: (a) Andlise
socio-histdrica: “esta interessada nas condic¢des sociais da pro-
ducao, circulacao e recepc¢ao das formas simbdlicas”. (b) Andli-
se formal discursiva: serve para “estudar as formas simbdlicas
como construg¢des simbdlicas e complexas que apresentam
uma estrutura articulada”, (c) Interpretacdo (ou reinterpreta-
¢Go): “essa fase interessa-se pela explicitacdo criativa do que
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é dito ou representado pela forma simbdlica. Analisa a cons-
trucdo criativa de um possivel significado” (THOMPSON, 2011).

Para a adaptacdo do método, entende-se que, as trés
etapas da HP seguirdo, ainda que com fluidez cronoldgica, a
sequéncia descrita na figura 02, acompanhada pela ultima
etapa executiva.

@ Inicio

Briefing

Levantamento qualitativo de dados.
Andlise das condicoes sociais e
histéricas da producao, circulagao e
recepcao das formas simbdlicas:
fenémeno social contextualizado.

Levantamento

quantitativo

Reunido dos
dados métricos,

ue sao fatuais. A . .
¢ Analise formal discursiva

Andlise da relagdo usuario-objeto.
Desconstruir para construir de

. N . novo.
Articulacao simbélica
Etapa reflexiva. Processo imaginativo
e significacao de forma. Momento de
compreensao do outro e do contexto.
Valorizacao da forma e da explicacao Projeto

da imagem da imaginacéo para o
mundo real. Traduzindo a imagem
abstrata em croqui, esboco, desenho.

Projeto executivo
Elaboracéo de dados para

a plena execucao do projeto.
Representagao técnica.

Aperfeicoar o anteprojeto
escolhido na etapa anterior
e completar a significacao.

Analise socio-histérica ‘ Analise formal discursiva Figura 2: Metodologia da

; : interpretagdo com articulagdo
Interpretacio Executiva X .
(ou reinterpretacso) simbdlica. Fonte: Adaptado de

Beccari (2012) e Thompson
(2011) pela autora, 2018.

Na primeira etapa (representada pela cor amarela), a da
andlise socio-histdrica, serdo colhidos os dados referentes aos
usuarios do ambiente, sua idade, profissado, condi¢bes sociais
em geral, gostos culturais, referéncias. Dados da localizagdo,
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onde os proponentes do projeto moram, também sdo re-
levantes nesta etapa. Deve ainda, ser feito o levantamento
guantitativo do ambiente em questao: medidas in loco, es-
pecificacbes dos eletrénicos, a tabela que a fabrica dispde de
modulag¢do fixa e editavel, inclusive a pretensao financeira
para aquisi¢do do projeto.

Na segunda fase (representada pela cor rosa), a andli-
se formal discursiva, compreende principalmente a etapa de
problematizacao, pois se propde a analisar por alguma teo-
ria, seja ela semidtica, de conversacao, sintatica, narrativa ou
pela argumentativa. Essa analise acaba sendo feita pelo pro-
fissional a medida que este toma conhecimento das formas
simbdlicas especificas, que pertencem a relagdo humano-ob-
jeto, do seu cliente. Por esse motivo, representam-se as co-
res das etapas em tons de degrade, pois o0 processo nao tem,
necessariamente, uma delimitagdo exata.

Na sequéncia, passa-se a etapa de cor verde, a interpre-
tacdo (ou reinterpretacdo). Essa etapa trata de “costurar” os
significados no movimento interpretativo e naturalmente, se
constitui em paralelo com as duas etapas anteriores. Contu-
do, entende-se que apenas a instru¢cdo do pensamento her-
menéutico de Thompson nao dara conta sozinha do proces-
so. Portanto, desdobra-se esta etapa do processo, utilizando
a teoria da imaginag¢do ativa do autor Beccari (2012) como
complemento. O desdobramento da terceira etapa sera mais
bem explicado no item “Articulacao Simbdlica” deste trabalho.

Por fim, se tem a etapa executiva (cor azul). Essa etapa
compreende o aperfeicoamento do resultado obtido na eta-
pa anterior, gerando a representac¢do de forma grafica para
que a ideia criativa possa ser difundida de forma visual para
os clientes. Outro ponto desta etapa é a gera¢do do projeto
executivo que envolvera as pranchas técnicas ou listagem de
pecas para a produc¢do e o manual de montagem do projeto.

Como mencionado anteriormente, pretende-se com este
trabalho, se aproximar, o maximo possivel, de uma metodolo-
gia que tenha uma real preocupacdo com a parte emocional de
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um projeto. Foi descrito neste item do texto o processo adapta-
do de Thompson, como um todo. Passa-se entdo, para o proxi-
mo item, que traz considera¢des do desdobramento da tercei-
ra etapa, a teoria do autor Beccari sobre articulacdo simbdlica.

ARTICULACAO SIMBOLICA

A articulagéo simbdlica, segundo Beccari (2012), é uma espécie
de instancia mediadora entre o inconsciente e o consciente. Me-
taforicamente comporta-se como um “médium” entre o sujeito
e o0 objeto, entre a imanéncia e a transcendéncia do mundo,
como uma corrente elétrica invisivel que se transforma em um
painel de neon luminoso. A criatividade também é invisivel, mas
através da transferéncia dessa energia do meio organico, para
o meijo real, pode dar formas objetivas a intui¢des subjetivas.

Para essa “geracdo da forma”, Beccari traz noc¢des de
simbolo, pois, o processo de articulacdo simbdlica é gerador,
por assim dizer, de novos simbolos. Assim sendo, compreen-
de-se que simbolo pode ser “a melhor descricao ou formu-
lacdo possivel, naquele momento, de um fato relativamente
desconhecido (...) que, por isso mesmo, (...) nao pode ser me-
Ihor representado” (JUNG, 1991, p.443 apud BECCARI 2012,
p. 215). Complementa-se com Nordby (2005, p.103) com a
fala de que o simbolo é “uma tentativa de elucidar através da
analogia, algo ainda pertencente inteiramente ao dominio do
desconhecido, ou de alguma coisa que ainda vira a ser” (apud
BECCARI 2012, p. 215).

A nocdo de simbolo se faz necessaria, pois, neste estu-
do as rela¢des entre o sujeito e simbolo serdo importantes.
Principalmente a relacdo que acontece “através do dialogo
consciente, isto é, com uma interpretacdo posterior, mas sem
reduzir o simbolo a explicacao logica” (BECCARI 2012, p. 216).

O simbolo possui essa caracteristica de relacionar o sig
nificado com a forma. Ele é, portanto, um “articulador” entre
um sentimento e a expressdo deste sentimento. Através da
articulacdo simbdlica, gera-se o simbolo que verbaliza, toma
forma, da expressao de uma experiéncia. Beccari (2012, p.

ISSN: 2594-4398
http://periodicos.ifsul.edu.br/index.php/poliedro
Pelotas, RS - Brasil | v.02 | n. 02 | p.160 a178 | dez. 2018

173



Articulacao

simbdlica

Participar e interagir
com a imagem

- Aimagem e o sujeito
uma coisa so;

- Escrever observacoes
das interacoes da psique.

plano concreto

219) entende os simbolos como a prépria “projecao de todos
0s aspectos da natureza humana nas coisas que as cercam”.

Passa-se entdo, a tentar entender como essa dimensao
simbdlica que pode ser representada por um simbolo, arti-
culado no nivel do psiquico, auxilia no processo de design
de mdveis planejados. Utiliza-se a técnica de Imaginagdo ati-
va, desenvolvida por Jung e adaptada ao design por Beccari
para aproximar, basicamente da tentativa de utilizar e intera-
gir com as imagens que afloram a nossa mente (imaginario),
para encontrar solucdes criativas com interacdo consciente
do processo. (BECCARI 2012, p. 343).

O regime da imaginag¢do ativa consiste em quatro etapas,
descritas na figura 03. Algo a se considerar é que, proporcio-
nal a intensidade e a recorréncia nas experiéncias simbdlicas
de cada individuo, sera o efeito, sobre este individuo.

Figura 3: Imaginagdo Ativa.
Fonte: Adaptado de Beccari
(2012) pela autora, 2018.

Encontrar uma imagem e
—a estabelecer associacoes

- Esvazie a mente;
- Amplificacao arquétipica;
- Fazer associagoes de

primeiro grau;
2 - O subjetivo tem tanto

valor quanto o objetivo.

Interpretar e introduzir
um juizo de valor

* - Formular uma alternativa
ética que desvie dos valores

- SUBVERTER, mas manter

Trazer aimagem ao 1 morais, sem nega-los;

- Do abstrato para o
concreto;
- Traduzir/explicar a experiéncia

em aberto;
- Investir no novo, ndo
abandonar o recorrente;

em forma de esboco, croqui,
desenho, narrativa.
(trazer para o mundo real).
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As etapas da técnica, representada pela figura 03, podem
ser relacionadas com o mével planejado da seguinte forma:

1) Encontrar uma imagem e estabelecer associagdes: esta
etapa consiste em fugir de ideias preconcebidas, buscando
uma novidade. As referéncias que alimentardo esta etapa po-
dem vir de diversas fontes, carga académica, experiéncia pes-
soal, observacao e obviamente dialogo com o cliente. Todas
essas fontes gerardo uma infindavel lista de associacbes e
inspiracdes, neste momento é importante estabelecer um di-
namismo simbdlico que permita dar sentido a uma experién-
cia simbdlica. Ressalta-se que é necessario permitir que essas
“associa¢cbes” ressoem imagens livremente, recomenda-se
gue o designer anote “qualquer coisa”. Nao estamos tratando
aqui, de um processo de brainstorm de ideias, pois este tem
como objetivo fazer associa¢des das associa¢des. Entretanto,
na imaginacdo ativa, o objetivo é fazer infinitas associa¢bes
sempre voltando a imagem inicial (BECCARI, 2012).

2) Participar e interagir com a imagem: este momento ser-
ve para deixar a imaginacao agir. A imagem e o sujeito sao
uma coisa s6. E como se construisse conscientemente um
sonho e nele se manipulasse as associacdes dirigindo-as a
relagdes diretas com a intencao projetual (BECCARI, 2012).

3) Interpretar e introduzir um juizo de valor: ap6s a idealiza-
¢do de uma imagem, cabe ao designer, “formular uma alter-
nativa ética que desvie de certos valores morais, sem, contu-
do, nega-los”. Trata-se desse ponto da seguinte forma: a ideia
é subverter o que for recorrente, evitando distanciamento da
associacdo inicial, formulando algo novo. Deve-se escolher a
interpretacao inédita, que enfatize algo ja conhecido, que nao
seja uma solucdo definitiva e que nao esteja muito distante
da imagem vigente (BECCARI, 2012).

4) Trazer a imagem ao plano concreto: essa etapa consiste
em “encarnar” as imagens concebidas no pensamento, pela
elaboracdo de esbocos, desenhos, modelos e composicdes
diversas, em algo fisico (BECCARI, 2012).

ISSN: 2594-4398
http://periodicos.ifsul.edu.br/index.php/poliedro 175
Pelotas, RS - Brasil | v.02 | n. 02 | p.160 a178 | dez. 2018



A adaptac¢do descrita € uma tentativa de aproximar a te-
oria da pratica. Estes itens narrados devem direcionar o pro-
fissional da area de mdveis planejados a rever seu desenvol-
vimento de projeto com um olhar mais reflexivo e emocional.

CONSIDERACOES FINAIS

As discussdes abordadas neste artigo permitem algumas con-
siderac8es e conclusbes acerca do processo de criacdo de pro-
jeto de moveis planejados modulados. Ao longo deste traba-
Iho, foi realizada uma reflexao sobre o processo de criacao do
projeto de méveis planejados. Para esse entendimento, utiliza-
ram-se os conceitos e métodos de interpretacao e articulacao
simbdlica dos autores Thompson e Beccari. Foi possivel, a partir
dos conceitos e métodos estudados, propor um passo a passo
aplicado ao processo de criagdo do moével planejado, na tenta-
tiva de melhorar as condicdes do designer como articulador na
interpretacao, explicacdo e significacao de seus projetos.

O passo a passo metodoldgico proposto por este traba-
Iho ndo tem a pretensdo de ser a solugao total e final, mas sim
um ponto de vista de uma entre tantas possiveis pesquisas.
Entende-se ainda que, dependendo do caso, esta pesquisa
pode ser aplicada no processo de criacdo de moveis planeja-
dos, ou ainda aperfeicoada com a adicdo da experiéncia ou
estudos de outros designers.

A conclusao que se pode chegar - quanto ao emprego
do método segundo a perspectiva de vivencia de mercado da
autora - é de que no instante em que se aplica a Imaginacao
Ativa com o intuito de interpretar e explicar de forma cons-
ciente durante o processo de criagcdo, aberturas nao conven-
cionais de significacdo surgirao para qualificar o projeto final.

Uma consideracdo importante acerca de como a apli-
cacao do método proposto aconteceria no mundo real, no
cotidiano dos profissionais que atuam nas lojas que comer-
cializam o movel planejado modulado, é de que o método é
totalmente realizavel. Essa presuncdo é feita, pela projecdo
da execucdo deste trabalho na experiéncia de mercado que
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a autora possui. No entanto, a comprovacao dessa afirmacao
fica a cargo de pesquisas futuras a campo, as quais nao fo-
ram viaveis neste trabalho.

Por fim, conclui-se que, apenas em levantar-se o ques-
tionamento sobre as formas de interpretacao e significa¢cao
no processo de projeto de ambientes domeésticos, ja mostra
um encaminhamento diferente aos costumes que se vivencia
na atualidade. Com a contribuicao desta pesquisa salienta-se
gue as experiéncias e anseios dos usuarios sejam contempla-
dos, dispara-se uma reforma nos parametros dos processos
criativos voltados ao projeto de méveis planejados modulares.
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